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foodwatch fordert MaBnahmen gegen Etikettenschwindel

(1]

Berlin, 29. Oktober 2013. Jeder zweite Lebensmittelhersteller wei3 nach eigenen Angaben nicht, ob er seine
Werbeversprechen auch einhalten kann. Das ist das Ergebnis einer bislang kaum beachteten Unternehmens-Umfrage, die
der Branchenverband BVE in diesem Oktober veroffentlicht hat. Darin stimmten lediglich 52 Prozent von 300 befragten
Firmen der Aussage zu, die eigenen ,Werbeversprechen sind geprift und werden eingehalten® - bei den anderen findet
offenbar nicht einmal eine Prifung statt. Die Verbraucherorganisation foodwatch wertete dies als neuen Beleg dafir, dass
Verbraucher nur durch konsequente Gesetzgebung vor irrefiihrender Werbung geschiitzt werden kénnen.

,Das ist zumindest mal bemerkenswert ehrlich: Jedem zweiten Unternehmen ist es offenbar véllig egal, ob seine
Werbeversprechen stimmen oder die Verbraucher tauschen®, erklarte Oliver Huizinga, foodwatch-Experte flr
Lebensmittelwerbung. ,Die Umfrage zeigt: Solange eine groBe Anzahl von Unternehmen gar nicht ehrlich sein will, ja noch
nicht einmal die eigenen Versprechen prift, hilft eine Debatte Uber Selbstverpflichtungen oder Selbstreinigungskréafte des
Marktes nicht weiter. Nur durch gesetzliche Vorgaben kénnen Verbraucher vor den Werbelligen geschutzt werden.*

Fir die Studie ,Krisenmanagement & Krisenkommunikation 2013 hatten die Bundesvereinigung der Deutschen
Ern&hrungsindustrie (BVE) und die AFC Consulting Group online mehr als 300 Vertreter der Lebensmittelindustrie befragt.
Der unbekiimmerte Umgang mit Werbebotschaften erstaunt umso mehr, als die Lebensmittelwirtschaft bereits seit Jahren
eine Vertrauenskrise beklagt und eine Verbraucher-Umfrage im Auftrag der BVE schon 2011 vernichtende Zahlen geliefert
hatte. Damals hatte das Marktforschungsinstitut GfK 30.000 Haushalte repréasentativ befragt - lediglich 18 Prozent gaben an,
den Aussagen der Lebensmittelhersteller zu vertrauen. 81 Prozent der Befragten sagten, sie kénnten die Qualitat von
Produkten anhand der vorhandenen Informationen nicht richtig einschatzen. Anfang 2012 hatte zudem ein Gutachten zu
dem von der damaligen Bundesverbraucherministerin llse Aigner initiierten Internetportal gegen Etikettenschwindel,
lebensmittelklarheit.de, klaren ,Handlungsbedarf‘ aufgezeigt, um ,den Kunden, aber auch den Mitbewerbern Schutz vor
opportunistischem Verhalten einzelner Unternehmen [zu] bieten®.
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