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AGRAPROFIT - Der Film

Hauptsache Billig!
Negativwerbung nur wenn sie positiv wirkt!

"Man kann schlieB3lich nicht allen helfen"
- sagen viele Egoisten u. helfen keinem

A Brave New Brand - Gut macht Mut zum Dialog: Kommunikationsguerilla fiir eine gute Sache am Beispiel der Aktion "AGRAPROFIT"
AGRAPROFIT - Der Kurzfilm (Dauer: 5:28 Min.) dokumentiert eine Guerilla-Aktion, die im September 2012 auf dem Wochenmarkt einer deutschen GroBstadt durchgefiihrt wurde. Das junge,

aufstrebende aber fiktive Unternehmen ,AGRAPROFIT" ist neu auf dem Markt und hat ein innovatives Verkaufskonzept: Billige Produkte und gleichzeitig volle Transparenz der Geschéftspraktiken
und der Produktionskette.

Es konfrontiert mittels zwei sympathisch wirkender Verkéufer die Kundschaft dezent Iachelnd mit den Produktions- und Handelsbedingungen der angebotenen Billiglebensmittel. Schilder zeigen,
was hinter den Produkten steckt, zum Beispiel:

« Kinderarbeit? — ,Dann sind sie wenigstens weg von der StraBe!"
[3]* Urwaldrodung
« groBflachige Monokulturen
« hoher Einsatz von Pestiziden
« Massentierhaltung
« keine Schutzkleidung
« schlechte Arbeitsbedingungen ohne Arbeitnehmerrechte, garantiert gewerkschaftsfrei
« low-cost-Beschaffung
« Profitmaximierung
« und andere Ausbeutungsprozesse ...
[4]> Hintergrund der Aktion:
Deutsche zahlen zu den groBten Schnéppchenjagern Europas. Noch immer ist der Preis, insbesondere belLebens- und Nahrungsmitteln [5], wichtigstes Kaufkriterium. Hersteller, Werbeindustrie
und Handel tduschen mit schénen vielversprechenden Werbeslogans iber die fragwirdige Entstehung der Billigprodukte hinweg. Aber wie aufgewdhlt, beunruhigt oder auch unbeeindruckt
reagieren die Menschen, wenn sie direkt héren, welche Zustdnde andernorts mit inrem Einkauf verbunden sind?
Der Film dokumentiert die verschiedenen Reaktionen und hinterlasst die Frage, wie man selbst reagiert hétte.
Was die Kaufer nicht wissen: Alle dargebotenen Erzeugnisse an diesem Marktstand kamen aus Oko-Landbau und Fairem Handel!

Was der Film ,AGRAPROFIT" daraufhin zeigte, 16st im Netz Wut, Lachen, Staunen, Entsetzen aus. Tausende Klicks pro Tag, Berichterstattungen in Blogs, Radio, Fernsehen sowie eine
Diskussionswelle in den sozialen Medien dokumentieren noch immer den Erfolg der Aktion fiir den Bioverband Naturland [6].

AGRAPROFIT - Der Film: (Dauer: 5:28 Min.)

Konzeption, Produktion durch YOOL | Werbeagentur fiir Nachhaltigkeit:http:/www.yool.de/ [7]
> Infos liber YOOL:

YOOL ist die Werbeagentur fir Nachhaltigkeit in
GieBen. Wir machen kreative Werbung und intelligentes Design fir Unternehmen, Organisationen und Projekte, die 6kologische und soziale Verantwortung tbernehmen. Dariber hinaus
unterstlitzen und beraten wir Unternehmen, die ihre Markenstrategie und Kommunikation nachhaltig ausrichten wollen. Green-Washing lehnen wir ab. Wir begleiten echte Veranderungen und
stehen fir authentische und innovative Kommunikation.

YOOL macht Kommunikation ,Below” und ,Above the Line“. Von der Beratung bis hin zur Entwicklung und Umsetzung komplexer MarketingmaBnahmen decken wir das gesamte Spektrum einer
Full-Service Agentur ab. Darliber hinaus entwickeln wir kulturelle Strategien und inszenieren Marken im Spannungsfeld von Kunst und Gesellschaft.

YOOL ist spezialisiert auf den ethischen Konsum und Handlungsbereich. Wir unterstitzen Unternehmen, Produkte und Marken, die in sozialen und nachhaltigen Geschéftsfeldern tatig sind oder
tatig werden wollen. Green-Washing lehnen wir ab. Wir begleiten echte Veranderungen und stehen fiir authentische und innovative Kommunikation.

Leitsatz: Noch nie war menschliche Identitdt dem Konsumversprechen so nah wie heute. Unternehmen verkaufen nicht nur Produkte, sondern verbreiten Ideen und Glaubenssatze. Viele Agenturen
sind sich ihrer Verantwortung als ,Gestalter* nicht bewusst. Unsere Arbeit mit Kunden aus dem Bereich strategischer Konsum und Nachhaltigkeit ist kein Zufall, sondern eine Notwendigkeit. WE
DESIGN A BETTER WORLD.

Ansatz: Ganzheitlichkeit ist unser basales Denk- und Handlungsmuster. Wir denken in Quanten und in Wellen, fiir Unternehmen und ihre Kunden, in der Gegenwart und fiir die Zukunft, im Partizip
und im Perfekt. Wir denken fir Menschen und ihre Umwelt, im ich, du, er, sie, es, wir und im ihr. Wir denken fiir Sie.

Grundsatz: Wir suchen nicht nach Lob, sondern nach einer besseren Idee. Wir machen Negativwerbung nur wenn sie positiv wirkt. Wir arbeiten fir Sie und wir arbeiten an uns. Wir haben Mut, aber
sind nicht bermtig. Wir gestalten, ideell und visuell. Wir glauben an das Gute und machen daraus das Beste. Wir héren lhnen zu. Wir fihlen mit.

Zusatz: Werbung ist eine Energie, die bewegt — im Erfolgsfall Menschen dazu, ein Produkt zu kaufen oder zu konsumieren. Wir sind uns der Kraft unserer Bilder bewusst und fragen uns bei jedem
Kunden: ,Wollen wir ihm zum Erfolg verhelfen?“ Manche sagen, Werte haben in der Werbung nichts zu suchen. Wir sagen, Werte sind die Pfeiler unserer Schépfungskraft.

Bei YOOL arbeiten Designer und Nachhaltigkeitsexperten gemeinsam an Projekten. Wir sind interdisziplindr aufgestellt und vernetzen Spezialisten aus verschiedenen Kompetenzbereichen.
Gegriindet wurde die Werbeagentur YOOL mit Sitz in 35394 GieBen von Hassaan Hakim [8].

https://www.yool.de/ [9]

ACHTUNG: Die Bilder, Grafiken, lllustrationen und Karikaturen sind nicht Bestandteil der Originalverdffentlichung und wurden von KN-ADMIN Helmut Schnug eingefiigt. Fir sie gelten folgende
Kriterien oder Lizenzen, siehe weiter unten. Griinfarbung von Zitaten im Artikel und einige zusétzliche Verlinkungen wurden ebenfalls von H.S. als Anreicherung gesetzt, ebenso die Komposition der
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Haupt- und Unterlberschrift(en) geandert.

Die Vorstellung dieses Kurzfilmes wurde am 6. Juli 2014 erstmal hier auf Kritisches-Netzwerk.de verdffentlicht. An der Blodheit der Verbraucher hat sich bis heute nichts verédndert. Man muss nur in
die vollgestopften Einkaufswagen schauen, welchen Dreck die Kunden alles kaufen und spéater dann fressen und saufen.

> Bild- und Grafikquellen:

1. Symbolbild eines Marktstandes. Foto: Silberfuchs / Walter Bichler, Austria (user_id:721). Quelle: Pixabay [10]. Alle Pixabay-Inhalte diirfen kostenlos fiir kommerzielle und nicht-kommerzielle
Anwendungen, genutzt werden - gedruckt und digital. Eine Genehmigung muf3 weder vom Bildautor noch von Pixabay eingeholt werden. Auch eine Quellenangabe ist nicht erforderlich. Pixabay-
Inhalte dirfen veréndert werden. Pixabay Lizenz [11]. >> Foto [12].

2. MonsantoD-Grafik: Wilfried Kahrs (WiKa), Tirschenreuth (* 5. November 1960; 1 3. Sept. 2024). R.I.P. WiKa - Du bleibst unvergessen. Ein Freund flr's Leben und dariiber hinaus¥

3. Max Frisch Zitat: "Die beste und sicherste Tarnung ist immer noch die blanke und nackte Wahrheit. Die glaubt niemand!"Grafikbearbeitung: Wilfried Kahrs (WiKa), Tirschenreuth (* 5.
November 1960; t 3. Sept. 2024). R.I.P. WiKa - Du bleibst unvergessen. Ein Freund fiir's Leben und dartiber hinaus. ¥

4. GREENWASH DETECTED! Foto: Copyright © fotdmike / Mike Langridge. [t 2011. R.L.P. Mike. Thank's for your great pics and activism]Quelle: Flickr [13]. Die Datei ist mit der CC-Lizenz
Namensnennung - Nicht-kommerziell - Keine Bearbeitung 2.0 Generic (CC BY-NC-ND 2.0[14]) lizenziert.

Greenwashing oder Greenwash (,griinwaschen®, Ubertragen: ,sich ein griines Mantelchen umhangen®) ist eine kritische Bezeichnung fir PR-Methoden, die darauf zielen, einem Unternehmen in
der Offentlichkeit ein umweltfreundliches und verantwortungsbewusstes Image zu verleihen, ohne dass es dafiir eine hinreichende Grundlage gibt. Der Begriff spielt auf griin als Symbol fiir Natur
und Umweltschutz und Waschen im Sinne von Geldwésche oder sich reinwaschen an. Er kann als Analogiebildung zu whitewashing (englisch fiir schénfarben, tbertragen: ,sich eine weiBe Weste
verschaffen”; Ableitung von whitewash fiir ,Sumpfkalk®) im Deutschen auch als Griinfarberei (ibersetzt werden. Das Schénfarben von Klimabilanzen wird auch englisch Climate-Washing genannt.
(Text: Wikipedia-Artikel [15]).
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